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PRODUKT TRH
1. Hodnotové nabidky

o Pfi przkumu trhu jsme zjistili, Ze produkt, ktery nabizime se bere jako automaticka véc. Jako
problém tohohle produktu ndm pfisla stejnorodost a nékdy az kycovitost. Rozhodli jsme se tohle
zménit a nabizime originalni pohledy s vlastni grafikou pfimo od nasich grafiku.

e Jeden z nejduleZitéjSich podnétl k vytvoreni, bylo propojenti lidi. Chtéli bychom, aby se clovék
v dnesni uspéchané dobé pozastavil, posadil se a napsal kousek, ktery vychazi pfimo z naseho
nitra. Proto se zaroveri jmenujeme POSLI SEBE.

e Jako vyhodou a inovaci povazujeme sluzbu zaslani produktu pfimo u nas. Vyrobili jsme pro Vas
specialni postovni schranku, do které staci pohled vhodit a ostatni uz obstardame my. Déle se
snazime nas produkt rozvijet, a proto uz jsme dokonce vyrobili pohled pfimo na prani zakaznika.

Zakaznické segmenty

e Snazime se lidi spojovat. Dliraz klademe pfedevsim na mladé lidi, ktefi udélaji radost tfeba svym
babickam nebo své drahé polovicce. Vyhodou je i to, Ze do segmentu patfime také. Mame tedy
vétsi prehled ohledné prani zakaznika.

Kanaly

e Dnesni dobu ovlada internet. | kdyZ se snaZime se zpomalit a dat Sanci papiru nez elektronice,
k propagaci jsme museli pouzit prevazné socialni sité. Pfedevsim tedy instagram, facebook a
nasledné i webové stranky.

Vztahy se zakazniky
o Zakaznik je nasi prioritou. Upfednostiujeme tedy pfimou distribuci, kterd ndm zaroven
umoznuje navazat urcitou dlveéru.




Zdroje prijma
o PFijmy pro nas znamenaji prodej pohledd, tedy utrzené trzby.

Klicové zdroje

o Klicové zdroje jsme si rozdélili na financni, kde pocitdme vklad vSech spoluzakladateld. Na
zacatku podnikdni nas bylo 23 a kazdy pfispél ¢dstkou 300K¢. Dalsi zdroj je lidsky, a tedy nasi
grafici, bez kterych by se firma nikam neposunula.

Klicové cinnosti
e Do kli¢ovych ¢innosti jsme zaradili praci nasich grafikd, ktera predstavuje nové navrhy na
pohledy.

Klicova partnerstvi

e Jako prvni partnerstvi jsme navazali s dodavatelem — Exodus s.r.o., ktery ndm nase navrhy tiskl.
Dalsim daleZitym partnerstvim byl nas konzultant Richard VIk, ktery ndm mnohé poradil.
Samoziejmé nesmime zapomenout na JA Alumni, se kterymi jsme Uzce spolupracovali.

V neposledni fadé byly také zasadni rodinné firmy, které nas podpofili jak propagaci, tak i
odbérem pohledd. Ku prikladu pan Petr Chmelaf, majitel mezinarodni firmy Glass service, a.s..

Struktura nakladu
o Naklady pro nas Cinili predevsim nakupy materiall, zaplaceni faktur dodavateli a prace grafikd.



